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Zum Schluss wurde es noch
einmal richtig spannend.

Sowohl die vier Juroren als auch
das Publikum hatten die sel-
ben Webseiten zu den besten
deutschsprachigen .info-Sites
gewählt. Allein bei der Reihen-
folge gab es Unterschiede: Die
Nummer eins der Juroren lag
beim Publikum auf Platz drei und
umgekehrt. In der Endabrech-
nung gab dann das Publikum, des-
sen Votum wie die Stimme eines
fünften Preisrichters gewertet
wurde, den Ausschlag: Mit zwei
Punkten Vorsprung ging die
Website der „Arbeitsgemein-
schaft Eingetragener Vereine“, kurz AGEV,
in Führung. Insgesamt 72 von 100 mög-
lichen Punkten erreichte die Website,
deren Zweck in der Rechts-, Steuer- und
Versicherungsberatung organisierter Ge-
meinschaften liegt. Ganz knapp verfehlten
damit die beiden österreichischen Anwär-
ter Outdoorland.info (Platz 2, 70 Punkte,
5.000 Euro Preisgeld) und Austria.info
(Platz 3; 68 Punkte, 3.000 Euro Preisgeld)

die Plätze. Nicht ganz zufällig
handelt es sich um zwei Touris-
musseiten: Das Kürzel .info ist

schließlich ideal geeignet, um
ein internationales Publikum

neutral anzusprechen. Wäh-
rend das einstige Privatprojekt

Outdoorland.info Bergfexe mit
interaktiven Tourenvorschlägen
versorgt und inzwischen eine zehn-
köpfige Redaktionsmannschaft be-
schäftigt, ist das Tourismusportal

Austria.info (Betreiber: Öster-
reich Werbung) von vornherein
professionell aufgestellt: Mit 1,2
Millionen PIs monatlich gehört

es bereits zu den größeren Touris-
musangeboten.

Einen Publikumssonderpreis von 1.000
Euro hat Affilias außerdem noch für das
Informationsportal „Junge Christen“ auf-
gelegt: Die Website schaffte es zwar nicht
auf das Siegertreppchen, konnte aber mit
großem Abstand mit 1.500 Stimmen die
größte Zustimmung aus dem Publikum
erlangen. Geschickte Eigenwerbung
machte es möglich. red ❚

Der Registrar Affilias hat 18.000 Euro für die besten .info-Sites ausgelobt – nun stehen die Sieger fest

Die besten .info-Sites
WEBSITE-AWARD
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Die beste deutschsprachige .info-Site: Agev.info

Die „Arbeitsgemeinschaft Eingetragener Verei-
ne“ (AGEV) entstand um das Jahr 2000 aus
einem Zusammenschluss von Rechtsanwälten
und Steuerberatern, die mit der besonderen
Problematik eingetragener Vereine vertraut
sind. „Die Vereinsvorstände und Schatzmeister
wissen oft gar nicht, dass sie genauso wie die
Geschäftsführer einer GmbH
persönlich haften können“,
erklärt Hans Hachinger,
Geschäftsführer der AGEV.
Über die genaue rechtliche
Lage sowie die Pflichten der
ehrenamtlichen Würdenträ-
ger klärt seitdem die Seite
Agev.info auf. Nicht ohne
finanzielles Eigeninteresse
übrigens. Hachinger hat für
die Bedürfnisse der Vereine
einen Schutzbrief aufgelegt.
Ein Newsletter, aktuelle In-
formationen, und ein Steu-
er- und Rechtsratgeber für
Vereine runden das Angebot

ab. Für das Webdesign zeichnet Daniel Erke
von der Müncher Agentur De.sign (www.de-
design.de) verantwortlich. Ganz im Sinne der
Website kommt das Preisgeld einem gemein-
nützigen Zweck zu: Mit der Hälfte des Geldes
wird die Kinderkrebsabteilung der Hauner-
schen Kinderklinik in München bedacht.

Hilfe für e.V.: Unter Agev.info gibt es Rechtstipps

Publikumspreis: Mit viel Eigenwerbung brachte es die Site
Junge-christen.info auf die meisten Stimmen des Publikums

Dritter Platz: Bei der Jury ganz vorn lag das Tourismusportal
Austria.info. Doch das Publikum liebte die Underdogs

Zweiter Platz: Outdoorland.info startete einst als Privatinitiative.
Heute ist ein zehnköpfiges Team mit der Site beschäftigt


